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Истоки и традиции рекламного дела. 
В наши дни интерес к рекламе возрастает в связи с развитием 

рыночной экономики. Появились исследования, посвященные функ­
ционированию рекламы в прессе. Изучается история рекламной дея­
тельности в России и за рубежом, истоки и место рекламы в отечест­
венной журналистике (1). Обращение к далекому прошлому позволя­
ет понять особенности настоящего состояния и перспективы развития 
рекламного дела в средствах массовой информации. 

В «Этимологическом словаре русского языка» N4. Фасмера про­
исхождение слова реклама трактуется так: «Через нем. Rekiame, из 
франц. rekiame, первоначал, «подзывание сокола на охоте; ключевое 
слово в конце страницы», которое подверглось семантическому влия­
нию а к т . to reclaim «привлекать к себе внимание;) (2). Названные 
этимологические признаки бытуют в той или иной мере в нынешней 
рекламе: призывные слова, броские слоганы, яркие иллюстрации. 

Близкое по смыслу толкование термина дает «Словарь ино­
странных слов»: «Реклама, лат. reclamare кричать 1) объявление, 
плакат, извещение но радио и т.п. мероприятия, имеющие целью соз­
дать широкую известность чему-л., привлечь потребителей, покупа­
телей; 2) распространение сведений о ком-л., о чем-л. с целью созда­
ния популярности» (3). В данном определении фокусируется внима­
ние на формах существования рекламы, ее назначении. 

В «Словаре русского языка» приводится следующее толкование 
понятия: «Реклама. 1. Широкое оповещение о потребительских свой­
ствах товаров и различных услуг с целью создания спроса на них.// 
Распространение сведений о ком-л, чем-л. с целью создание извест­
ности, популярности. 2. Объявление, плакат, содержащие такое опо­
вещение»^). Словарь акцентирует внимание на товарной и имидже­
вой рекламе, способах ее выражения. 

Хотя в приведенных словарных заметках почти не говорится о 
рекламе в средствах массовой информации, они проясняют некоторые 
вопросы зарождения и развития рекламной деятельности, ее содержа­
ние и формы существования в прессе. По мнению ученых, реклама 
имеет целью привлечь внимание потребителя к товару или услуге, 
убедить его в необходимости-их приобретения, побудить к действию 
или активно способствовать чьей-либо известности, популярности. 

Реклама возникла задолго до появления журналистики. В ан­
тичные времена существовали глашатаи, которые, наряду с государ­
ственными распоряжениями к общезначимой информацией.,, объяв-
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t В. БлотяевскШ, Смншци, Песрмш. губ. 
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Только съ этою подлинно фабричного маркою 

Медо-травяноЙ*Ма1Ьцъ-Экстрактъ и 
крнФекты* 

Л," Г. П.итшъ и К°|въ£Бреславл-Б; 
'. Хизшче.скимъ аналнзомъ и меди­

цинскими опытами подтверждено, что 
во всяком'ь случае въ составъ этихъ 
П| епарат'овъ не входятъ ввкаю'я вред­
ный для здоровья вещества, почему 
ввозъ и продажа ' ихъ въ Россш раз­
решены. ' ' . : . : • 

• • . . . . . . . ' ' • • » . " .:?••' . . y t •••• а . •• - . 

* ЦвнагВутьглка! p. 25 к. и 2 р.' 
20 в. конфекты 30 й 50 к. 

Упаковка и пересылка считаются 

. Продажа во псвхъ аптекарскпхъ 
магааипахъ и аптекахъ Poccin. 
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ЕДИНСТВЕННАЯ въ СВОЕМЪ РОДВ 
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бРАЗИЛЬСКОЕМЫЛОддКОСТА 

I ВЪ ВИДГЬ БПэЛОСНШОЮНАГО 
дущистдго КРЕМА. иЛ5к. 

ысачн дестныхъ отаывавъ 
»ии -и благодарностей;-,^ ' - ' '^'м 

Главн, сил, Борель,- СПБ., Мойка, 56, кв. 54, 

МУЖЧИНЫ, 
ВОТЪ ПРИМЪРЪ ДЛЯ ВАСЪ! 

Bears*, веха* с м ь * ы 1 folate ятв«« г* na3i.iv n т м и м ь% *«pfcS-, •« « ^ 
штш. 4 » » » t n c i s m u * . кдвра«ыв\ яе aaaari» а*та--г , ива*!*. ••«% отарыт* 
**-*fc * l f 4 , I Л*ЯЪ |«ИЯОГ«* Х*ХГТГ2 • • • |ввА|««КЯЫлГЬ. И э M t i V b *OJ*iTb, 
ггуадхт» ic 6wtb t i i f u n , «ел» *р»в*л» дай* I U I « c r v c n v t t w средств 
cjrt«vr> * * « а*»**»», ш ) « x*«aut 

*-cjr* l i t erpi«Mr«i attasw» • ш_ д м и * * 

и и н м с м м *iu4t« . i я о г а а д с » . , р о в в с т ъ ю . 
СЮПОЮ ЩШНГГЫе, б к г з и в в м с » , r*J J * t m n *«-
M > i ; t e j t Ьы MtpSMW, р » . » А р а ж н т а х ъ * Ы , 
в«р*яомл«ны, 
ЙЕ ЖДНТЕ ДНЯ- HE ЖДИТЕ ЧАСУ 
1№га***4м аахчи**а« атсрыт-иЯ ifcatf sasry. 
О»* ааЛ«аать В*жъ « р е ч и ? b a a v i a ctp-uaaia a 
т«*ж*гь арявждмы* в-т* <г* в о . -ет>а*»-а1»». 
й*вв-к*еад*4>1* t» j j>aj*vc* rw С*а>«та. В*.сы-
* « w i r » Kttwur. *««a«fr* $•#* фавны БЕЗ* 
П8АТНО. Т в « 4 о * м и мр««ва&-%: ?ОСс1йсЖ>-
Ажвриканекезау Am «каре ком; Тавдрмш,*-

стату, «тд. 17, С.гитав-ojrprv, 
** Погг, K-JL МП S 7 U •»» 

http://na3i.iv
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1) : 
/Д0НСК1Я ВИЙОТРАДНЫЙ 
г ш иг н X 

НИИ 
у ДУстШл JSiwemi нШ. fcii icbece • rfAtW iutniV 
MiSWii''K^QyAVcMi(i?i^iHHlW^o4EPif«Klb 

8 y i i ^ l i _ _ САРАТОВЪ И О С К О Ш А Я У Л А Ш Е Ш Ш ? 3) :_J—— ЦАРНЦЫНЪУ. БЛЭАШУ six ммит; 
4) СКЛАДЫ МОСКВА Д.'И'.ТШМНКМЪ т .ТШ.ЛШЯ -

5> С-ПЕТЕР6УРГЪИН.В£ЛЬШ1>Ь65Л, МЭРОК. 
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$• Торговый Домъ *J 

I ГУЛЬЕ-БЛАНШАРДЪ s 
• «дай» ш РМТОШЪ ЯА д«ау, i 

i t 

ПРЕДЛАГАЕТЪ ВСВ 

М А Ш И Н Ы И ОРУДИЯ | 
• »н 

для весеввяго аерюда сеяьсжиго хозяйства I %™™ ™» ^ ь н | ВЕРХЪШШ! 
КЕРОСИНОВЫЕ ДВИГАТЕЛИ* 1 

! S 
ё 
IS 
is 
i® 

i 
г 

РАВОТАЮЩТЕ БЕЗЪ ЭЛЕКТРИЧЕСТВА! 
БЕЗЪ ОГНЯ! 

Извпстнаю А.ни*йскяю замда 

го1?ьгсвкг-А.кроза :д"Ь . 
единственная высшая награда на выотавк-fc въ Чикаго. 

Дешевле, сильней, проще, выгодами. 
£<;ъ xd£'>t:«HO0«e двимтсли, ;>c0bmawu*« fiyw rtoMowu ламт или 
э^хпхричестоа, млжно считать «ъ сравыснш сг 9тилш (киштелями 

усгнахглшми. 

ХРу5чаго-хорп$хныя, стальныя, легк!Я СНОПОВЯЗАЛКИ 

„Вальтера А. В уда" 
Р6ЖГП> НА ПРАВУЮ СТОРОНУ. 

ГЛАВНЫЙ АГЕЯГЬ для г,«В ЮжеоЯ Р о ш я а 0«д,!Стей заводовъ: ' 
Горисби-А.чроидъ, В. А. Вуда, РусюнъПрокюръ и ни. др. vj 

Г ' У ' Л Ы Е - Э В Л С . А Ь Н С Г П . А . Е ' Д ' Ъ -
- Л Л Г ^ О Г Я , стдъшя БЕЗПЖЛТИО.-*—— т, 

ла^*эя»«Цкр;дляйклйЛй»я:»««й: 

ПаставЩ! 

5 •JLtM'fc'Ii ТСЛЬНО ВЫСОКОГО .tOt: I UlllIC ! В.< 

С Ц1,на аа иедро 20 бутилокг 4 руб 

7^V 
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